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急成長するアジアのペット市場 

アジアのペットビジネスは、ペットの飼育数、ヘルスケア需要、個人支出の増加に伴い、2016

年から2021年1にかけて年平均成長率14.3%のペースでの拡大が予想される。アジア市場におけ

る飼育数およびペット一頭あたりの支出は増加を続けている。 

アジアはペットビジネスの次なるハブとなるのか2。 

ペットのはじまり 

ペットの歴史は古く、動物が人間社会の仲間入りをしたのは、数千年前と言われている。太古

には飼い主と一緒に埋葬されることもあった。古代ローマ人は、およそ2000年前3に小さい愛玩

犬をペットとして飼っていた。 

2016年現在、世界人口の大多数がペットを飼っており、そのう

ち犬を飼う世帯は、全世帯（平均値）の約3分の１に及ぶ。名実

ともに、犬は人類の最良の友である。 

しかし、猫も犬に続いて人気が高く、全世帯の約4分の1（23%）

で飼われている4。 

注目すべき分野は？ 

アジアのペット関連市場は、2017年から2022年にかけて年平均成長率8%での拡大が予想され、

今後、活発な需要が見込める数少ないマスマーケティング産業の一つと期待されている。5 

ペット関連市場急成長の要因を以下に挙げる： 

 ペットの家族化 

近年ペットオーナーは、犬、猫に限らず、小動物さえも家族の一員としてとらえる傾向が高ま

っている6。この市場動向を背景として、様々なペット関連製品やサービスの需要が広がってい

る。たとえば、ペットフード市場規模は2020年7までに107億米ドルに拡大すると見られ、豊富

なフレーバー、健康促進に効果が高いプレミアムフードが登場している。 

 

  

                                                  
1 Asia-Pacific Veterinary Healthcare Market - Trends & Forecasts (2017-2022), Mordor Intelligence, September 2017 
2 How Generational change boosts the roaring pet care market, Forbes Media LLC, Neil Howe, 20 June 2017 
3 Ask Smithsonian: When did people start keeping pets? Smithsonian Institution, Alicia Ault, 28 September 2016 
4 Man’s best friend, global pet ownership and feeding trends, GfK UK Ltd, Pushan Tagore, 22 November 2016 
5 Asian trends in pet food and pet health, Euromonitor International, Emil Fazira,16 March 2017 
6 Pet humanization : The trend and its strategic impact on global pet care markets, Euromonitor International, October 2014 
7 Asia Pacific pet food market: Pet health awareness and changing lifestyle partner pamper players with growth, says TMR, 

Transparency Market Research, 28 February 2017 
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 サービス産業の成長 

かつてペットは自宅の地下室で飼われていたが、今では飼い主と寝床をシェアするまでにそ

の地位が向上した8。ペットが健やかな毎日を送れるように健康に配慮したペット向けサー

ビスが、次々と登場している9。 

たとえば、インドのペット関連市場は2011年の61.2百万米ドルから2015年には133百万米

ドルに達する見込みだ。飼育数の増加に伴い、ペットの生活の質の向上に焦点を当てた、よ

りプレミアムなサービスに対して、オーナーの関心が向けられることだろう10。 

 ビジネスチャンス 

ペット産業は、都市への急速な人口集中と、アジア地域で増加しているツーリズムの恩恵を

受けている11。 

この動向に着目した旅行業界では、ペットと一緒に泊まれるホテルが多く登場。シンガポー

ルの高級ホテル、フォーシーズンホテルは、リーズナブルな料金でペット（体重7kg未満）

を連れて滞在できるサービスを始めた12。 

 健康志向の自然派製品 

ペットの寿命や生活の質は、食事、栄養バランス、ケア用品の充実度に左右される。ペット

にとっての、豊かで健やかな暮らしを配慮するオーナーの意識が高まっている13。 

たとえば、2007年の中国ペットフード市場規模は15億米ドルと算定されたが、そのうち、

27%を自然派ペットフードが占めた。中国のペット飼育率は全世帯数に対して2%から4%と

言われており、米国の約65%と比較すると、その潜在的巨大市場への期待が高まる14。 

 
 

  

                                                  
8 Cramer names the ‘humanization of pets’ as the greatest investing theme in the market, CNBC LLC, Abigail Stevenson, 9 

January 2017 
9 The rapid growth of the Indian pet care industry, Times Internet Limited, Tamanna Khare, 15 July 2016 
10 Ibid 
11 Pet care industry growing rapidly in Asia-Pacific, Euromonitor International, Wei Xuan Lee, Emil Fazira, Reema Bhagwan 

Jagtiani, 2 September 2016 
12 Pet-friendly hotels in Singapore: Where to have staycation with your dogs and cats, Honeycombers Pte Ltd, Katie Boon, 23 June 

2015 
13 Natural Pet Products: More Than a Trend, BridgeTower Media, Colleen Murphy, 21 June 2017 
14 China pet food market growth driven by global trends, WATT Global Media, 28 August 2017 
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 ペット関連製品のEコマース15 

近年、ペットフード市場は、オンライン販売が主流となっている。2016年の韓国ペットフ

ード売上高の30%をオンライン販売が占めた。先進国のインターネット普及が全体的に飽和

状態に向かう一方で、アジアの新興国で、インターネットの普及が急速に進んでいる。スマ

ートフォンの普及率は世界中で増加傾向にあり、2014年から2015年にかけて、スマホ普及

台数は10億を超えた。 

アジア太平洋地域における新興市場の台頭16 

消費者のライフスタイルの変化、中間所得層の購買力の拡大を反映して、ペット飼育率が増加

し、ペットビジネスが急拡大、市場規模を押し上げている。 

注目すべき新興市場を以下に挙げる： 

 インド 

ペットビジネスの市場規模は、2016年から2021年にかけて、年間成長率17%を超えて伸び

るとみられる17。2016年時点で、毎年約600,000頭が里親に引き取られており、ペット関連

市場が急成長、多くの中小プレイヤーが市場に参入している18。 

 

  

                                                  
15 Internet retailing goes mainstream in pet food, Euromonitor International, Damian Shore, 26 August 2016 
16 Pet care market: Southeast Asia industry analysis and opportunity assessment 2014-2020, Future Market Insights, Retrieved on 

12 October 2017 
17 India pet care market growth of 17% CAGR by 2021 – Analysis, technologies & forecasts report 2016-2021, Business Wire, Inc., 

20 September 2016 
18 The rapid growth of the Indian pet care industry, Times Internet Limited, Tamanna Khare, 15 July 2016 
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 中国 

中国のペット産業も急成長している。ペットビジネスは2019年までに成長率50%を超え、

26億米ドルに成長すると算定された。世界一のペット大国、米国の2015年実質成長率4%を

凌駕している19。 

ペット関連市場の内訳は、ペットフード37%、アクセサリー製品26%、医療費24%、その他

サービスが12%となっている20。 

 日本 

ヘルスケア分野の技術の進歩、ペットの栄養バランスに対するオーナーの意識の高まりを背

景にペットの平均寿命が伸びている。ペットを飼い始める人が増え、中でも大型ペットが注

目されている21。 

2014年のペット関連市場規模は40億米ドル、年平均成長率1.1%の微増傾向にあり、2020年

市場規模は43億米ドルと推定される22。 

 韓国23 

ペット関連市場は、2022年までに573百万米ドル規模に成長する見込み。伝統文化として犬

食の習慣があるが、近年国際世論の反発が大きく、ペットフレンドリーなスタンスを韓国政

府に求める圧力が強まったことから、ペットとして里親に譲る動きが活発になってきた。 

流通チャネルとしては、割引率が大きく、多忙な現代人のライフスタイルにマッチすること

から、オンライン販売が市場を牽引している。ペットフードのオンライン売上高は2022年に

180百万米ドルに達する見込み。 

 

  

                                                  
19 China’s economy is slowing, but their pet economy is booming, Forbes Media L.L.C., Marianna Cerini, 23 March 2016 
20 Pet lovers spending billions in China, Daxue Consulting China, Luca, 11 May 2017 
21 Pet Care in Japan, Euromonitor, July 2017 
22 Japan Pet Food Market-Growth, Trends and Forecast (2015-2020), Mordor Intelligence, August 2016 
23 South Korea Pet Food Market-Growth, Trends and Forecast (2017-2022), Mordor Intelligence, September 2017 
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ペットビジネスが直面する課題 

とはいっても、アジアのペット産業はまだ発展途上にある。投資家が考慮すべき課題や潜在的

な落とし穴は何か？  

 オンライン小売業者24 

ペットケア製品とペットフードのいずれも、Eコマースが市場成長を牽引している。2016年

の、市場全体に対するペットケア製品の比率は、欧米で8%前半、アジアでは17%後半となり

地域間でばらつきが大きい。同年の中国・韓国等の東アジア市場では、キャット&ドッグフ

ードのオンライン販売が市場全体の約3分の1を占めた。潜在的成長は見込めるものの、ペッ

トフード事業者のオンライン販売戦略が追いついていない。 

 犬食文化 

犬食は、欧米諸国に忌避される行為であるが、中国では今も伝統行事の犬肉祭が行われており、

毎年 15,000 頭以上が殺されている － ほとんどが、迷い犬か飼われていた犬である25。  

2017 年 4 月に、アジアで初めて台湾政府が画期的な決定を下した。犬と猫の肉の消費を禁止し、

違反者には最大 8,200 米ドルの罰金が科せられることになった26。 

今後の見通し 

世界でペット飼育率が最も高い地域は南米で、全世帯の80%に

及ぶ。次に米国の65%が続くが、アジア諸国の比率も伸びている。

近年インドでは毎年約600,000頭が里親に引き取られている27。 

 

 

  

                                                  
24 Pet food, pet care to keep growing, driven by ecommerce, WATT Global Media, Debbie Phillips-Donaldson, 1 June 2017 
25 China’s growing market in dog meat, The Economist Newspaper Limited, 6 July 2017 
26 Eating dogs banned in Taiwan – A first in Asia, National Geographic Partners, LLC., Natasha Daly, 12 April 2017 
27 Pet food market trends and analysis, Market Data Forecast, Thirupathi Borlakunta, 8 June 2017 
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ヘルスケア分野で、健康に配慮したプレミアム製品が注目されていることからも分かるように、

アジア市場では、原材料・成分、品質にこだわったペット関連製品への関心が高まっている28。 

韓国では「アイペットミルク」（ラクトースを抜き、代わりにコラーゲン、ビタミン、カリウ

ム、タウリン、ユッカ抽出物を含有したペット用ミルク）が2017年に登場した29。アジア市場

における、リーズナブルで健康的な製品に対する需要拡大に伴い、プライベートブランド製品

の売上が激増している30。 

しかし、アジアのペット市場は、国により市場特性が大きく異なる点を、マーケターは肝に銘

じるべきである。日本では、ペットをコンパニオン（伴侶）として飼育する、高齢者オーナー

が市場を牽引している31。 

さらに、インドネシア、中国、インド等の新興国では、ペットを飼うことがステータスの証で

あるという。また、最近起きたフード・スキャンダルを受けて、海外製品を求めるペットオー

ナーも増えた32。したがって、高品質なブランド製品によって、ビジネスシャンスをつかめる可

能性がある。 

中間所得層が急速に増加している韓国、マレーシア、台湾等では、最新インフラ設備、高学歴

人材、高速インターネット環境に支えられ、ペット向けEコマース市場が拡大している33。 

どの業界についても言えることだが、アジアのペットビジネスで成功するには、現地市場の知

見獲得、正確な情報収集、独自の戦略立案の力量が問われることになるだろう。 

 

                                                  
28 Ibid 
29 Ibid 
30 Ibid 
31 Asia-Pacific pet food market – segmented by animal types, ingredients and geography – growth, trends and forecasts (2015-2020), 

PR Newswire Association LLC 
32 Ibid 
33 Ibid 


